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INTRODUCCIÓN

La imagen gráfica de una entidad es un elemento de diferenciación y 
posicionamiento. Define la personalidad de la organización y lo que la simboliza. 
Por ese motivo, dicha imagen debe figurar en todas las piezas promocionales y de 
comunicación, con el objetivo de posicionarla en sus  diferentes públicos.

El presente manual ofrece directrices para el uso correcto del logotipo de la 
Confederación Deportiva Autónoma de Guatemala (CDAG), con el objetivo 
de garantizar su correcta aplicación, generando una identidad visual institucional 
homogénea y diferenciada, tanto en materiales propios como en su relación con 
otras marcas. 

CDAG se reserva el derecho, a su discreción, de cambiar, modificar, añadir o 
eliminar lineamientos de este Manual en cualquier momento.  Dichos cambios 
entrarán en vigor y deben ser acatados inmediatamente después de haber sido 
notificados por escrito.

La aceptación de este Manual no otorga derechos de uso.  Todos los derechos 
sobre el logotipo, marcas, terminología e imagen incluidos en este Manual, 
pertenecen exclusivamente a la Confederación Deportiva Autónoma de 
Guatemala y su uso debe ser aprobado previamente por escrito por 
CDAG.  

Este manual servirá como guía obligatoria de consulta para la realización de 
cualquier pieza gráfica impresa y/o digital. 
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CDAG

COG

FADN

Logotipo

Colores institucionales

Procedimientos

Área de aislamiento 

Área de espaciamiento

Pantone

Confederación Deportiva Autónoma de Guatemala

Comité Olímpico Guatemalteco

Federaciones y Asociaciones Deportivas Nacionales

Es una representación gráfica que simboliza a una institución.

Es la gama de tonalidades básicas y constantes que sustenta 
la identidad visual de la institución en su aspecto cromático.

Son pasos definidos, documentados y sistematizados que 
ayudan a realizar tareas correctamente, a simplificar procesos, 
reducir tiempos y costos.

Es el margen mínimo que se debe guardar entre los bordes 
del emblema y otros elementos gráficos o textos.

El espacio que separa al emblema de CDAG con otros 
logotipos cuando se utilizan asociados.

Principal sistema de identificación, comparación y 
comunicación del color para las artes gráficas.

GLOSARIO
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Aplicación y uso correcto del logotipo CDAG
• Composición del logotipo 
• Versión a color
• Versión monocromática 
• Área de Aislamiento
• Tamaño y proporción
• Utilización sobre fondos
• Utilización tono sobre tono
• Aplicaciones especiales
 -   Bordado
 -   Grabado en relieve 
• Papelería institucional
 -   Hojas Membretadas
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 -   Carpeta Institucional
 -   Sobres 
 -   Sobres Manila
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Asociación del logotipo de CDAG con otras marcas 
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• Logotipo asociado
• Logotipos asociados de forma independiente
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• Uso del logotipo de CDAG como patrocinador externo
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• Validación de diseños no realizados por la Dirección de 

Comunicación.
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COMPOSICIÓN 

DEL LOGOTIPO

El logotipo de la Confederación Deportiva Autónoma de Guatemala 
se compone de 3 elementos gráficos: las siglas institucionales CDAG 
en la parte superior, subrayado de siglas institucionales y diseño tipo 
escudo en la parte inferior que incluye la palabra Guatemala, en 
representación de la bandera nacional.

SECCIÓN 1   APLICACIÓN Y USO CORRECTO DEL LOGOTIPO
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VERSIÓN A 

COLOR

Corresponde al logotipo original por lo que debe privilegiarse su uso.  
Deberá ser aplicado sobre fondo blanco, o fondo de color al 10% 
máximo de opacidad.

SECCIÓN 1   APLICACIÓN Y USO CORRECTO DEL LOGOTIPO
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La versión monocromática del logotipo es una alternativa a la versión 
a color.  En caso de ser necesario el logotipo puede aplicarse 
en cualquiera de los colores oficiales (colores institucionales), 
representados por los colores que conforman el logotipo a color.  
Otros colores autorizados son: negro y escala de grises/plateado.

VERSIÓN 

MONOCROMÁTICA

SECCIÓN 1   APLICACIÓN Y USO CORRECTO DEL LOGOTIPO
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Es el margen mínimo que se debe guardar entre los bordes del 
logotipo y otros elementos gráficos o textos.

El área de aislamiento está conformada por la medida “1.5 X” siendo 
“X” el ancho del espacio de la palabra “Guatemala” incluida en el 
logotipo, según representación gráfica.

ÁREA DE 

AISLAMIENTO

SECCIÓN 1   APLICACIÓN Y USO CORRECTO DEL LOGOTIPO
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Todo uso del logotipo deberá garantizar la mayor legibilidad del 
mismo, por lo que se ha establecido un tamaño mínimo para 
materiales impresos (papelería oficial, afiches, trifoliares, etc.), siendo 
de 1.39 centímetros de ancho por 2.5 centímetros de alto.

Para uso del logotipo en mayores dimensiones, la forma correcta de 
aumentar la proporción es utilizando la guía: “5 X” de ancho por “9 
X” de alto, siendo “X” el ancho del espacio de la palabra “Guatemala” 
incluida en el logotipo, según representación gráfica.

Para aplicación en artículos promocionales donde sea necesario un 
tamaño menor al mínimo establecido (ej. bolígrafos, USB)  

*Cualquier aplicación del logotipo que no esté considerada 
en el presente Manual, deberá solicitar autorización por 
escrito al Comité Ejecutivo de CDAG.

TAMAÑO Y 

PROPORCIÓN

SECCIÓN 1   APLICACIÓN Y USO CORRECTO DEL LOGOTIPO
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La versión a color deberá ser aplicada sobre fondo blanco, o 
fondo de color al 10% máximo de opacidad.  Para aplicación sobre 
fondos de color al 100% de opacidad deberá utilizarse la versión 
monocromática. (Ver página 10)

Para fondos ilustrados o estampados, debe aplicarse la versión 
monocromática que garantice la mayor legibilidad del logotipo.  
(Ver página 10)

*Cualquier aplicación del logotipo que no esté considerada 
en el presente Manual, deberá solicitar autorización por 
escrito al Comité Ejecutivo de CDAG.

* CDAG se reserva el derecho de no aprobar una asociación 
de colores.
 

UTILIZACIÓN 

SOBRE FONDOS

SECCIÓN 1   APLICACIÓN Y USO CORRECTO DEL LOGOTIPO
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Utilización tono sobre tono

Cuando la versión a un color del logotipo es del mismo color que 
el fondo, se debe aplicar un contraste suficiente de no más de 
50% del valor. La única excepción a esta norma se da cuando el 
logotipo está grabado sobre vidrio o se utiliza como marca de agua 
en imágenes o videos.

*Cualquier aplicación del logotipo que no esté considerada 
en el presente Manual, deberá solicitar autorización por 
escrito al Comité Ejecutivo de CDAG.

UTILIZACIÓN TONO 

SOBRE TONO

SECCIÓN 1   APLICACIÓN Y USO CORRECTO DEL LOGOTIPO
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El logotipo bordado deberá ser totalmente legible.  La versión a color 
debe ser bordada únicamente sobre fondo blanco. Para bordado 
en textiles con fondo de otro color, deberá aplicarse la versión 
monocromática que garantice la mayor legibilidad del logotipo. (Ver 
página 10)

El tamaño estándar establecido para aplicación del emblema en 
prendas de vestir es: 3.61 centímetros de ancho por 6.5 centímetros  
de alto.

*Cualquier aplicación del logotipo que no esté considerada 
en el presente Manual, deberá solicitar autorización por 
escrito al Comité Ejecutivo de CDAG.

USO EN

BORDADO

SECCIÓN 1   APLICACIÓN Y USO CORRECTO DEL LOGOTIPO
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Para grabado en relieve y troquelado de metales, solo se puede 
utilizar la versión monocromática del logotipo, según descripción 
gráfica.

*Cualquier aplicación del logotipo que no esté considerada 
en el presente Manual, deberá solicitar autorización por 
escrito al Comité Ejecutivo de CDAG.
   

GRABADO EN 

RELIEVE

SECCIÓN 1   APLICACIÓN Y USO CORRECTO DEL LOGOTIPO
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Corresponde a la papelería utilizada para comunicación oficial de la 
institución.  El margen establecido entre el logotipo y el borde de la 
papelería es de 2cm.

PAPELERÍA 

INSTITUCIONAL

SECCIÓN 1   APLICACIÓN Y USO CORRECTO DEL LOGOTIPO
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PAPELERÍA 

INSTITUCIONAL

SECCIÓN 1   APLICACIÓN Y USO CORRECTO DEL LOGOTIPO
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PAPELERÍA 

INSTITUCIONAL

SECCIÓN 1   APLICACIÓN Y USO CORRECTO DEL LOGOTIPO
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PAPELERÍA 

INSTITUCIONAL

SECCIÓN 1   APLICACIÓN Y USO CORRECTO DEL LOGOTIPO

Deberán contener la siguiente información: Título profesional 
(opcional), nombre, apellido, cargo dentro de la institución, datos de 
contacto (dirección, teléfono, extensión, correo electrónico).
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PAPELERÍA 

INSTITUCIONAL

SECCIÓN 1   APLICACIÓN Y USO CORRECTO DEL LOGOTIPO
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El logotipo de CDAG puede utilizarse junto a otras marcas autorizadas, siguiendo los lineamientos 
de asociación establecidos en el presente Manual.  Se han establecido dos opciones de uso:

• Logotipo asociado
• Logotipos asociados de forma independiente

APLICACIÓN DEL 

LOGOTIPO DE CDAG 

CON OTRAS MARCAS

SECCIÓN 2   ASOCIACIÓN DEL LOGOTIPO DE CDAG CON OTRAS MARCAS 
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Representa la relación de CDAG con un socio autorizado. Esta 
asociación de marcas debe contener los siguientes elementos:
• Logotipo de la marca asociada
• Logotipo de CDAG
• Línea divisoria entre la marca asociada y CDAG, en cualquiera de los 

colores institucionales
• Los logotipos deben guardar la misma proporción de tamaño.
• Se deberá aplicar el mismo formato de color para todos logotipos

LOGOTIPO 

ASOCIADO

SECCIÓN 2   ASOCIACIÓN DEL LOGOTIPO DE CDAG CON OTRAS MARCAS 
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Es una variante al uso de la marca CDAG con socios autorizados.  En este 
caso el logotipo de CDAG se aplica de forma independiente o separada 
a la marca asociada, en un mismo documento o pieza promocional. El 
espacio de separación será definido según la necesidad que presente el 
material donde sean utilizados. 

LOGOTIPOS 

ASOCIADOS DE FORMA 

INDEPENDIENTE 

SECCIÓN 2   ASOCIACIÓN DEL LOGOTIPO DE CDAG CON OTRAS MARCAS 
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Al utilizar el logotipo CDAG junto a marcas de instituciones afines al 
deporte o gubernamentales, se deberá contemplar los siguientes 
lineamientos:
• Todos los logotipos deben guardar la misma proporción de tamaño.
• Todos los logotipos deben guardar el mismo formato de color.
• No deberá existir línea divisoria
• El logotipo de CDAG deberá aparecer junto al de Comité Olímpico 

Guatemalteco y la marca Pasión por Guatemala

ASOCIACIÓN DE

MARCA CON 

INSTITUCIONES AFINES 

SECCIÓN 2   ASOCIACIÓN DEL LOGOTIPO DE CDAG CON OTRAS MARCAS 
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Se entiende ser “patrocinador externo” cuando CDAG no es el organizador 
oficial del evento y figura únicamente como uno de los patrocinadores del 
mismo.  En estos casos la aplicación del logotipo debe cumplir con lo siguiente:

• Respetar normas de aplicación de color, tamaños mínimos y área de 
aislamiento, establecidos en el presente manual.

• Ubicación del logotipo junto a categorías afines (instituciones deportivas, 
educativas, gubernamentales etc.)

• El logotipo debe guardar la misma proporción de tamaño al de los otros 
patrocinadores que se encuentran dentro de la misma categoría de 
patrocinio.

• El logotipo no puede ser vinculado directamente (junto a) marcas que sean 
competencia directa de sus patrocinadores oficiales.

• Todo uso del logotipo de CDAG debe contar con la validación de la 
Dirección de Comunicación de dicha institución.

Por ser CDAG una institución apolítica que promueve sus valores y principios, 
el deporte, la práctica de la actividad física y la salud, su logotipo no puede 
ser vinculado directamente (junto a) marcas de bebidas alcohólicas o 
fermentadas, cigarrillos, instituciones o actividades políticas o religiosas.

Nota: CDAG se reserva el derecho de no aprobar una asociación de 
marca.  

USO DEL LOGOTIPO 

DE CDAG COMO 

PATROCINADOR EXTERNO

SECCIÓN 2   ASOCIACIÓN DEL LOGOTIPO DE CDAG CON OTRAS MARCAS 
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La marca “Pasión por Guatemala” es un elemento gráfico que 
promueve el deporte nacional en general, por lo que debe ser 
incluida en las campañas institucionales de CDAG.  Su uso 
solamente puede ser autorizado por la Confederación Deportiva 
Autónoma de Guatemala o por el comité Olímpico Guatemalteco.

COMPOSICIÓN DEL

LOGOTIPO

SECCIÓN 3   MARCA PASIÓN POR GUATEMALA
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APLICACIÓN Y 

USO CORRECTO 

DE LA MARCA

SECCIÓN 3   MARCA PASIÓN POR GUATEMALA 
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Es el margen mínimo que se debe guardar entre los bordes del 
logotipo y otros elementos gráficos o textos.

El área de aislamiento está conformada por la medida “1.5 X” 
siendo “X” el ancho de la letra “T” de la palabra “Guatemala” 
incluida en el logotipo, según representación gráfica.

ÁREA DE 

AISLAMIENTO

SECCIÓN 3   MARCA PASIÓN POR GUATEMALA
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TAMAÑO Y 

PROPORCIÓN

SECCIÓN 3   MARCA PASIÓN POR GUATEMALA 

Todo uso del logotipo deberá garantizar la mayor legibilidad del 
mismo, por lo que se ha establecido un tamaño mínimo para 
materiales impresos (papelería oficial, afiches, trifoliares, etc.), 
siendo de 3.7 centímetros de ancho por 1.12 centímetros de 
alto.

Para uso del logotipo en mayores dimensiones, la forma correcta 
de aumentar la proporción es utilizando la guía: “10 X” de ancho 
por “3 X” de alto, siendo “X” el ancho de la letra “T” de la palabra 
“Guatemala” incluida en el logotipo, según representación gráfica.
 
Para aplicación en artículos promocionales donde sea necesario 
un tamaño menor al mínimo establecido (ej. bolígrafos, USB)

 *Cualquier aplicación del logotipo que no esté considerada 
en el presente Manual, deberá solicitar autorización por 
escrito al Comité Ejecutivo de CDAG.



34

Al utilizar la asociación de marcas “Pasión por Guatemala” y CDAG 
en una misma área, los logotipos deberán guardar el mismo 
formato de color, áreas de aislamiento establecidas y medidas 
según se describen en la representación gráfica.

Los logotipos son independientes por lo que esta asociación no 
debe entenderse como unidad indivisible.

ASOCIACIÓN DE 

MARCAS PASIÓN POR 

GUATEMALA Y CDAG

SECCIÓN 3   MARCA PASIÓN POR GUATEMALA
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SECCIÓN 4   PROCEDIMIENTO PARA ELABORACIÓN Y APROBACIÓN DE DISEÑOS CON 
                     IMAGEN DE CDAG

• Presentar solicitud a la Dirección de Comunicación de CDAG a través del formulario      
CIE-FOR-01 cumpliendo con los requisitos y tiempos establecidos en el mismo. 

• Adjuntar al formulario el documento Brief para solicitud de diseño conteniendo idea 
principal del diseño, texto, público objetivo, logotipos a incluir, etc. 

• La Dirección de Comunicación procederá a enviar vía correo electrónico la propuesta de 
diseño para visto bueno de la unidad solicitante. 

• La dependencia solicitante dará el visto bueno del diseño vía correo electrónico a la 
Dirección de Comunicación para proceder con la elaboración de artes finales.

• Los artes finales serán entregados ya sea vía correo electrónico, USB o CD indicando en 
el correo que el diseño está APROBADO por la Dirección de Comunicación.

• Todos los diseños de promocionales, prendas de vestir, folletos, afiches, campañas y cualquier 
otro material que incluya la marca de CDAG, deberá contar con el correo de aprobación de 
la Dirección de Comunicación el cual se adjuntará al expediente de Compras.  La unidad de 
Compras rechazará los diseños que no contengan este requisito.

DISEÑOS ELABORADOS POR LA 

DIRECCIÓN DE COMUNICACIÓN 
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Para diseños no realizados por la Dirección de Comunicación que contengan el logotipo de 
CDAG, se deberá proceder según lo siguiente:

• La institución o unidad responsable enviará a la Dirección de Comunicación vía correo 
electrónico, el diseño conteniendo el logotipo de CDAG para su validación correspondiente, 
indicando el objetivo de los materiales y donde serán publicados y/o utilizados.

• La Dirección de Comunicación procederá a revisar y notificar si el uso de la marca CDAG 
cumple o no con lo establecido en el presente manual.

• De no cumplir con los lineamientos establecidos la Dirección de Comunicación solicitará 
realizar los cambios necesarios.

• Si el diseño cumple con los lineamientos establecidos en el presente manual, la Dirección de 
Comunicación procederá a dar su visto bueno vía correo electrónico.

• Todos los diseños de promocionales, prendas de vestir, folletos, afiches, campañas y 
cualquier otro material que incluya el logotipo de CDAG, deberá contar con el correo de 
aprobación de la Dirección de Comunicación.

SECCIÓN 4   PROCEDIMIENTO PARA ELABORACIÓN Y APROBACIÓN DE DISEÑOS CON 
                     IMAGEN DE CDAG

VALIDACIÓN DE DISEÑOS NO 

ELABORADOS POR LA 

DIRECCIÓN DE COMUNICACIÓN. 
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